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. El cambio de ciclo es ya evidente. Tanto hablar de &1,

al final e ha presentado,

. En este noevo escenario, ] MARKETING se erige
como ung de las principales herramientas con las gue
cuentan las promotoras inmobiliariss para capear el
temporal en mejores condiciones, Bl sector inmobiliardo
no ¢5 tan diferente de otros como podriamos pensar:
nmuufm:umﬂlmm'qmmnﬂr
clientes debajo de las piedras ¥ no dejar cscapar a
ningumno, O dicho de ona manera mels orodoxa, hay que
realizar una boena labor de segmentacidn, bocalizacidn

y captacikin de potenciales clentes, v una vez captados,
hay que fidelizarlos.

(9 Esc es el objetivo de este seminario: presentar ks claves
v las herramientas que ¢l marketing puede ofrecemos
en un proceso de comercializacion de obra nueva,

ponente
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Masier en Direociém de Marketng por Eseome.
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Consslrmg
Immotaliario, especiafizads en oonsolkorls estreidgica
y tdciiva para inmobiBarim ¥ en comercalimsciis do

obere nueva.

Bs profesor de varias dreas de Marketing en

prestigioses wmiversidades como Deusio, Bseuns o
i Bizo-Universidad de Mondragiin

contenido

El Seminario, de alto condenido prictico, estd estrochurado
para recorrer todo el Ciclo de Comercializscion Inmobi-
liaria, desde la Investigacidn Comercial hasta 1a Postwenta.

Algunos temas de intenés que se ratardn en csie recormido
L

o Tt mmcntia o oy Bkt .

de producto
_ * La Marca Inmobiliaria
anlainmobiliaria » Politicas de Segmentaci6n en el mercado inmobiliario
i wivn, dterestten de
Wivu RZE Conahing Inmebiliuris = Canales de Venta
* Listas de espera y CRM
* Postventa v Fidelizacidn

El Programa de Seminarios organizado por Viva BIB =
Consulling Inmobiliario a ravés de su iniciativa AULA

INMOBILIARLA, &2 constituye comd un sistermsa de for-
macton multidiscipliner del sector inmobiliario ¥ del L
Sommnoneit  destinatarios

protends estar en contacte continoo con las pecasidades
el s ke i Ulrmnwﬂqmmpmdmﬁltm_
- ML S 1 « (zerentes de promotoras medianas o pegquefias gue no

quieren ser una de lag afectadas por ka seleccidn natoral

ser un punto de encwentro ¥ de difusidn de conncimdentos a 1n que & v8 & ver sametido of sector.

entre los distintos agentes. que componen e sechor immoi-

Liariy ¥ & urbamismeo. * Directores de Marketing (como si los hubiera,.,) de
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“i“""‘ll"fml I mliﬁ:l 5 ~':‘=1L"'mwu Bicnis ¥ i s asf fuera, nos alegraremos ya que el seminario serd mds

participaciin de los asistentes, facilitan un elevado grado inteTactivo con sus ApOMECiones.

dler aprevechamiento de lox seminarks.s. - Personal del Departamento de Marketing que aspiran

a ser ¢l primer Dircctor Auténtico de Marketing en sas

EMpresas promotoras,

I importante es vender, si, pero no es lo dnico,

Plazs Car'los Santsnarts, 11 - Bigo * Yendedores que aspiran a echar a sus jefes.
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anla nmobilianag  wsense-rmnse - Coalquiera que quiera entrar en un departamento comer-
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